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Streszczenie

Przedmiotem pracy jest ocena sposobu i sity oddziatywania réznych rodzajéw mass mediéw
na decyzje podejmowane przez ludzi i na funkcjonowanie spotecznosci wiejskiej. Szczegdlnym
celem pracy jest ocena oddziatywania srodkéw masowego przekazu na decyzje mieszkancow
w sferze ekonomicznej, edukacyjnej, w sferze kultury i rozrywki.

Praca zawiera cze$¢ teoretyczng napisang przy wykorzystaniu literatury i cze$¢ empiryczng na-
pisang przy wykorzystaniu badan ankietowych 100 osobowej populacji mieszkancéw odwiedza-
jacych urzad gminy. Badania potwierdzity przyjete hipotezy o powszechnym wykorzystaniu réz-
nych mass medidéw dla pozyskania informacji przydatnych dla celéw zakupowych, edukacyjnych
i kulturalnych. Z badan wynika, Ze mieszkancy maja wartosSciujacy, czesto krytyczny, stosunek do
wiarygodno$ci informacji przekazywanych przez mass media.

Stowa kluczowe: informacja, mass media, komunikowanie, potrzeby informacyjne.

Summary

The subject of the work is to assess the manner and power of the influence of various types of mass
media on the decisions made by people and on the functioning of a rural community. A particular
purpose of the work is to assess the influence of mass media on the residents’ decisions in the
sphere of economy, education, culture and entertainment.

The work includes the theoretical part written using the literature and the empirical part written
using surveys of the population of a 100 residents who visited the municipality’s office. The
studies confirmed the assumed hypotheses about the widespread use of various mass media
to obtain information useful for purchasing, educational and cultural purposes. The studies
show that the residents have a valuating, often critical, attitude to the credibility of information
provided by mass media.
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Wstep

Przez cate zycie kazdy cztowiek ksztattuje swo-
je postawy oraz osobowos$¢ dzieki zdobytej wie-
dzy i informacji docierajacych z otoczenia. Takie
urzadzenia jak radio, telewizja, modem, telefon
komoérkowy czy internet zwiekszyty wielokrotnie
szybko$¢ przeptywu informacji. Wszechobecnos$¢
$Srodkéw masowego przekazu oddziatuje na rézne
sfery zycia rodzinnego, kulturalnego, politycznego,
emocjonalnego czy tez spotecznego. Mass media
staty sie nieodtgcznym elementem naszego Zycia
i maja ogromy wplyw na zachowanie i postawy
ludzi, zaréwno w miescie jak i na wsi. Mass media
niosa ze soba informacje za posrednictwem obrazu

czy tez dzwieku, tym samym rozwijajg zakres po-
siadanej wiedzy. Ksztattujg wyobrazenie o Swiecie,
o zasadach i normach jakie panuja w réznych dzie-
dzinach zycia, a takze ksztattujg $wiadomo$¢ i roz-
woj osobowy cztowieka. Mass media niosg za sobg
zaréwno pozytywne jaki i negatywne oddziatywa-
nie na czlowieka. Do negatywnych skutk6w mozna
zaliczy¢ zmniejszajacg sie aktywno$¢ fizyczng ludzi,
ostabienie kontaktéw miedzyludzkich oraz manipu-
lowanie przekazywanymi informacjami. Natomiast
do pozytywnych skutkéw korzystania z medidéw
mozna zaliczy¢ rosngcg ich role edukacyjng, ktéra
stanowi Zrédto informacji, pozwala pozyska¢ wie-
dze o Swiecie, pomaga tworzy¢ systemy wartosci
i ksztattuje postawy. Media s3 oknem na otaczaja-
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cy Swiat, dla tych oséb, ktére umiejetnie z nich ko-
rzystajg. Spotecznosci wiejskie w przesztosci miaty
czesto charakter izolowany, doptyw informacji na
wie$ byt ograniczony i opézniony. Wspdiczesnie
nowoczesne mass media znoszg, lub co najmniej
ostabiajg, ograniczenie dostepu mieszkancéow wsi
do Zrédet informacji i wiedzy o globalnym $wiecie.

Wraz z pojawieniem sie nowych rozwigzan tech-
nicznych i nowych no$nikéw informacji, zmienia sie
sposéb patrzenia mieszkancdw wsi na otaczajacy
Swiat. W pracy podjeto probe oceny w jaki sposdb
mass media mogg wptywac na spoteczno$¢ wiejska,
na zycie mieszkancéw wsi, na przyktadzie spotecz-
nosci wiejskiej wsi Stara Kornica, ktéra potozona
jest w powiecie tosickim na potudniowym Podlasiu.
Celem pracy jest poznanie i ocena oddziatywania
$Srodkéw masowego przekazu na poglady, posta-
wy 1 na zachowanie mieszkancéw wsi. Jednostka
analizy jest osoba i zbiorowo$¢ - mieszkancow wsi
Stara Kornica. W badaniu przyjeto cztery hipote-
zy, z ktérych pierwsza brzmi nastepujaco: ,najcze-
$ciej wykorzystywanym rodzajem mass mediéw
w$réd mieszkancéw badanej wsi Stara Kornica jest
telefonia komoérkowa”. Hipoteza druga zaktada, ze
~wiekszo$¢ mieszkancéw wsi Stara Kornica podej-
muje rézne decyzje w oparciu o tresci przekazywa-
ne przez mass media. Ze wzgledu na obecnos¢ re-
klamy najcze$ciej sa to decyzje zakupowe”. Trzecia
hipoteza stwierdza, Ze ,mass media przyczyniaja
sie do podnoszenia kwalifikacji mieszkancow wsi
w stopniu zréznicowanym w zaleznosci od wieku
mieszkancéw”. Ostania hipoteza zaktada, ze ,wsrod
mieszkancéw wsi przewaza przekonanie, iz obecnie
niemozliwe jest funkcjonowanie bez mass mediéw”.

W badaniu zastosowano metode sondazowa, jako
narzedzie badawcze zostat wykorzystany kwestio-
nariusz ankiety. Badanie zostato przeprowadzone
w 2017 r. w sposéb anonimowy w Urzedzie Gminy
Stara Kornica, na badawczej probie, ktora liczyta
100 os6b.

Potrzeby i zachowania informacyjne czlowieka
i spoteczenstwa

Potrzeby informacyjne sa rozumiane czesto jako
dazenie do zdobywaniaiwykorzystywaniainforma-
cji w celu rozwiniecia posiadanych zdolnosci i umie-
jetnosci oraz poszerzenia wiedzy. Aby ludzie byli
zdolni do rozumienia zachodzacych zjawisk w swie-
cie zewnetrznym i swoich wewnetrznych stanéw
ducha niezbedna jest informacja pojmowana, jako
zrodto danych, ktére umozliwia proces poznawczy.
Dzieki rozwojowi techniki rozpowszechniania in-
formacji, mozliwy jest ogdélny rozwoj cywilizacyjny.
Do podstawowych no$nikéw informacji mozna za-
liczy¢ radio, telewizje, telefonie komérkowa i inter-
net. Wszystkie te urzadzenia umozliwiajg dostep do
informacji na duzg skale.

Czlowiek jako istota wyposazona w zestaw cech
fizycznych i psychicznych, posiadajgca doswiad-
czenia oraz historie zycia, funkcjonuje w spote-

czenstwie, ktére ma wtasna tradycje i kulture. Jest
unikalng jednostka, ktérej osobowo$¢ zalezy od
cech wrodzonych i nabytych, posiada zbiér niepo-
wtarzalnych cech, ktére sktadajg sie na osobowosc¢.
Kazda osoba odczuwa pragnienia, czyli potrzebuje
tego, czego jej brakuje, w konsekwencji czego dazy
do zaspokojenia tych potrzeb. Srodki, ktére stuzg
zaspokojeniu potrzeb ludzie odnajduja w otoczeniu,
przez co nastepuje integracja cztowieka ze $rodo-
wiskiem.

Dokonujac przegladu literatury dotyczacej réz-
norodnych potrzeb informacyjnych cztowieka moz-
na znalez¢ obraz potrzeb ludzkich stanowigcy po-
tgczenie psychologii osobowosci z teorig informacji
naukowej. Zasadne wydaje sie rozpoznanie potrzeb
informacyjnych cztowieka oraz motywéw dazenia
do ich zaspokojenia. Realizacja kazdej potrzeby
zwigzana jest z dostepem do informacji i sposobow
jej zaspokojenia. Che¢ zdobycia wiarygodnej infor-
macji jest pewnym etapem procesu poznawczego.
Informacja jest pierwotnym Zrédtem danych, ktore
umozliwiajg dalszy rozwoj proceséw poznawczych.
Analiza proceséw przekazu informacji wskazuje, ze
informacja towarzyszy cztowiekowi niemal w kaz-
dej sferze zycia w pracy, w nauce, w zyciu codzien-
nym, w rozrywce i korzystaniu z kultury, sztuki itp.
(Urban 2005, s.37).

Informacja jest to takie zjawisko ktéremu czto-
wiek moze przypisa¢ okreslony sens i znaczenie
i wyrazac godno$¢ do tego aby méc jg wykorzysty-
wac do osiggniecia wtasnych celéw. W kazdym sys-
temie spoteczno-gospodarczym wyrézni¢c mozna
réznorodne funkcje informacji (Olesinski, 2003, s.
34):

— Funkcja informacyjna - odwzorowanie rzeczy-
wisto$ci w formie informacji oraz tworzenie
zasobow wiedzy. W celu efektywnego spet-
niania funkcji informacyjnych niezbedne jest
spetnienie warunkéw takich jak: efektywne
rozpoznawanie efektow wiedzy uzytkowni-
kéw informaciji; dobre rozpoznawanie potrzeb
informacyjnych uzytkownikdéw; identyfikacja
jezyka uzytkownika oraz identyfikacja przy-
naleznosci do okreslonego rodzaju zbioru
uzytkownikow.

— Funkcja decyzyjna - dostarczenie odbiorcy in-
formacji potrzebnych do podjecia decyzji.

— Funkcja sterujaca - polega ona na tym, Ze prze-
kazana odbiorcy wiadomos$¢ wywotuje okre-
$lone zachowanie.

— Funkcja konsumpcyjna - jest dominujaca funk-
cjg informacji przy podejmowaniu decyzji i ich
wyKorzystania. Dominacja ta zauwazalna jest
w szczegoblnosci na rynku srodkéw masowego
przekazu.

Potrzeba informacyjna wedtug D. Nicholasa de-
finiowana jest jako wymagania (oczekiwania) od-
biorcy zwigzane z informacja lub jej uzytkowaniem.
Dzieki informacji odbiorca mozne wykona¢ prace
badz badania (Nicholas, 2001, s. 25). Potrzeba infor-
macyjna powstaje wtedy, kiedy cztowiek chce wy-
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petni¢ luke w swojej wiedzy. M. Préchnicka méwi,
ze ,potrzeby informacyjne nie maja charakteru po-
trzeb antonimicznych, lecz stanowia element sys-
temu wspdtzaleznych potrzeb cztowieka genero-
wanego przez trzy podstawowe kategorie potrzeb
a mianowicie potrzeby fizjologiczne, emocjonalne
i poznawcze” (Préchnicka, 2004 r. s. 24). Wynika¢
one moga z przyczyn takich jak: ciekawos¢, potrze-
by bytowe, potrzeby wynikajace z aktywno$ci zawo-
dowej, potrzeby dominacji nad innymi, potrzeby do-
réwnania innym, wrodzonej (naturalnej) potrzeby
poszukiwania informacji o otaczajacym Swiecie itp.
Ludzie prezentuja rézne zachowania informa-
cyjne. Zachowania informacyjne to dziatania, ktore
maja na celu podejmowanie aktywno$ci w znalezie-
niu informacji, ewentualne jej rozpowszechnienie
badZ wykorzystanie. Oznaczajg one og6t celowych
i ztozonych reakcji, ktére wystepuja poprzez dzia-
tanie bodZcow zewnetrznych lub wewnetrznych
organizmu. Wedtug N. Godbold wyrdznia si¢ naste-
pujace rodzaje zachowan informacyjnych (Swigon,
2006, s. 18):
— Pozyskiwanie informaciji:
» Aktywne, celowe poszukiwanie oraz gro-
madzenie informacji.
» Przypadkowe pozyskiwanie informacji.
» Rutynowe zbieranie informaciji.
— Reagowanie na informacje:
» Dalsze poszukiwania informaciji.
» Upowszechniane badz dzielenie sie z inny-
mi zdobytg informacja.
» Unikanie badZz ignorowanie informaciji.
Niezgoda badZz niewiara w informacje.
Ukrywanie badz zniszczenie informacji.
— Wykorzystanie informacji niezbednej do roz-
wigzania problemu, poradzenie sobie z zaist-
niata sytuacjg lub wykonanie zadania.
Powszechne i intensywne wykorzystanie infor-
macji jest cecha spoteczenstwa informacyjnego.
Wedtug M. Bangemana spoteczenistwo informacyj-
ne to zestaw no$nikéw i technik informacyjnych
oraz ich wykorzystanie dla zaspokajania potrzeb
informacyjnych. Spoteczenistwo informacyjne ,cha-
rakteryzuje sie nowoczesnos$cig, wysokim pozio-
mem rozwoju oraz rozbudowang infrastrukturg
teleinformacyjng, umozliwiajaca cztonkom dostep
do informacji i innych ustug zwiazanych z jej pozy-
skiwaniem” (W6dkowski i in. 2009, s. 12). K. Krzysz-
tofek i M. S. Szczepanski definiujg spoteczenstwo
informacyjne jako ,spoteczenstwo, w ktérym infor-
macja jest intensywnie wykorzystywana w zyciu
ekonomicznym, spotecznym, kulturalnym i poli-
tycznym. To spoteczenstwo, ktére posiada bogate
$rodki komunikacji i urzadzenia przetwarzania in-
formacji bedace podstawa tworzenia dochodu na-
rodowego oraz zapewniajace zrdédto utrzymania
wiekszo$ci ludzi” (Krzysztofek, Szczepanski, 2005,
s.170). i

Juz na Swiatowym Kongresie Dokumentacji
w Paryzu w 1937 roku pojawito sie pojecie uzyt-
kownika informacji. W Polsce pojecie to zaczeto

stosowac od poczatku lat pie¢dziesigtych XX wieku
(Dembowska, 1991, s. 88). Poczatkowo termin ten
uzywano odnoszac go do odbiorcy ustug systemow
informacyjnych, poézniej ulegto ono przesunieciu
od uzytkownika wytacznie informacji naukowe;j
w strone szerszej interpretacji tego terminu (Szcze-
chura, 1998, s. 68). Wedtug Encyklopedii wspotcze-
snego bibliotekarstwa uzytkownik informacji to
»0soba lub instytucja korzystajaca z ustug stuzby
informacyjnej lub z dziatalnosci osrodkéw informa-
cji” (Glombiowski i in. 1979, s. 302). Z kolei T. D. Wil-
son rozpatruje pojecie uzytkownika w wielu kon-
tekstach w zaleznoSci od tego jaka role przyjmuje
cztowiek wyszukujgc informacje. Mozna wyrdéznic¢
szereg typow uzytkownikéw informacji (Mitus-No-
wak, 2004, s. 70). :

— Uzytkownik - nadawca komunikatu, przeka-
zujacy informacje ze sfery prywatnej czy za-
wodowej.

— Uzytkownik - poszukujgcy informaciji.

— Uzytkownik - formalnych systeméw informa-
cji. Rozumiany, jako system wyszukiwania,
przechowywania, reprodukcji, konserwacji
czy gromadzenia informacji. Systemami taki-
mi moga by¢ na przyktad bibliografie, biblio-
teki, bazy danych online, archiwa, o$rodki in-
formacji.

— Uzytkownik - odbiorca ustug informacyjnych,
ktory nie angazuje sie w poszukiwanie infor-
macji.

— Uzytkownik - ktdéry koncentruje sie wytacznie
na prébie rozumienia potrzeb oraz zachowan
uzytkownika.

Uzytkownik zatem nie jest tylko nadawca lub
odbiorcg informacji, w rézny sposéb wykorzystu-
je informacje w celu zaspokojenia swoich potrzeb.
Potrzeby informacyjne zajmujg istotne miejsce
w hierarchii potrzeb ludzkich. Zagadnieniem po-
trzeb zainteresowat sie Henry A. Marray juz w la-
tach trzydziestych XX wieku. Stworzyt nieustruk-
turyzowana liste potrzeb, w ktérej obok potrzeb
porzadku, autonomii, obrony oraz przynaleznosci
znalazty sie potrzeby nawigzujgce do potrzeb in-
formacyjnych, w tym m.in. do potrzeby osiagnie¢
oraz potrzeby rozumienia. Teorie potrzeb ludzkich
rozwingt Abraham Maslow (Maslow, 2006, s. 46),
nie tylko uporzadkowat on liste potrzeb, ale tak-
ze stworzyt ich hierarchie. Stwierdzit, Ze warun-
kiem zaspokojenia potrzeb wyzszego rzedu jest
wcze$niejsze zaspokojenie potrzeb nizszego rze-
du. Dopiero wtedy cztowiek czuje motywacje, aby
wykazywa¢ swoje kompetencje i rozwijac¢ je mie-
dzy innymi poprzez przetwarzanie i zdobywanie
wiedzy. W tym procesie ksztattowana jest postawa
poznawcza cztowieka. Postawa poznawcza w za-
kresie osobowoSci transgresyjnej ukierunkowana
jest na zdobywanie informacji, nie ze wzgledu na
ptynace z tego zewnetrzne korzysci, lecz aby zaspo-
koié¢ ciekawo$¢ Swiata, przezy¢ estetycznych i gtodu
wiedzy. Zatem stuszne wydaje sie stwierdzenie, ze
osobowo$¢ cztowieka homeostatycznego, potrzeby
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informacyjne wykorzystuje bardziej w celu prze-
trwania niz rozwoju.

Potrzebe informacyjng mozna przyporzadko-
wac do potrzeby poznawczej, w ktoérej wyrdézniamy
pragnienie wiedzy i rozumienia. Potrzeby informa-
cyjne najczesciej ujawniane sg poprzez dazenie do
wyKorzystania informacji oraz zdobywania ich, aby
poszerzy¢ swoja wiedze, rozwing¢ zdolnosci lub
podnies$¢ kwalifikacje. Che¢ zdobywania informacji
oraz wiarygodnej wiedzy jest jednym z pozioméw
procesu poznawczego. Czlowiekowi potrzebna jest
informacja, aby mégt rozwija¢ wyobraznie, my$lat
tworczo, rozumiat zjawiska otaczajacego go Swiata
oraz standéw wewnetrznych. Informacja stanowigca
pierwotne Zrédto danych pozwala poddac synte-
zie lub analizie zjawiska, obiekty i stany. Zgodnie
z twierdzeniem M. Szulczewskiego informacje ro-
zumie¢ mozna takze jako niezbedny warunek ak-
tywnoSci grup spotecznych i jednostek. Dla tych
drugich stanowi forme przez ktéra cztowiek zmie-
rza do realizowania siebie w spoteczenstwie (Szul-
czewski, 1979, s. 7).

Wspbtcze$nie w Polsce, podobnie jak i w innych
krajach, podejmowane jest wiele dziatan, ktore
zmierzajg do zwiekszenia stanu poinformowania
spoteczenstwa. Chodzi tutaj bardziej o wiekszy
zaséb informacji odpowiadajgcych spoteczenstwu,
ktore uwzgledniajg bardziej aspiracje ludzi i uzna-
wane wartosci, niz o iloSciowe zwiekszenie uzytkow-
nikéw i podmiotéw komunikowania. Zaspokajanie
potrzeb informacyjnych wiagze sie z funkcjonowa-
niem ré6znych podmiotéw i instytucji informacyj-
nych. W spoteczenstwie informacyjnym wystepuja
réwniez rézne bariery informacyjne.

Na wystepowanie barier informacyjnych zwré-
cono wiekszg uwage w latach sze$édziesigtych XX
wieku. Wczes$niej wiedza na ten temat byta nieusys-
tematyzowana i og6lnikowa. Mozna wyrdéznic¢ sze-
reg rodzajéw barier transferu informacji: bariery
geograficzne, bariery finansowe lub bariery zwig-
zane z konkretnymi rodzajami Zrédet informaciji.
Wspotcze$nie dokonano uporzadkowania dotych-
czasowej wiedzy i sformutowano rézne definicje
oraz réznorodne typy barier informacyjnych. Wigza
sie one z cechami uzytkownikoéw, a takze z warun-
kami, ktére panuja w wewnetrznym i zewnetrznym
otoczeniu czlowieka. Wywotuja one negatywny
wptyw na zachowania informacyjne a takze na po-
trzeby informacyjne.

Informacja jako jedna z potrzeb cztowieka, ma
charakter wtorny, lecz jest niezwykle wazna gdyz
wtlacza jednostke w zycie spoteczne. Potrzeby in-
formacyjne sprawiajg, ze jednostka wykazuje réz-
norodng aktywno$¢ w celu zdobycia pozadanych
informacji, wykorzystania tych informaciji i ich roz-
powszechnienia. Te dzialania nosza miano zacho-
wan informacyjnych. Zachowania jednostek podej-
mowane s3 pod wptywem réznorodnych bodzcéw
ibarier. Bariery powstajq na tej samej ptaszczyznie,
co potrzeby informacyjne (Swigon, 2006, s. 14). Ba-
riery wigzg sie gléwnie z:

— cechami uzytkownika (s to bariery personal-

ne),
—rola spoteczna, jaka jednostka petni w zyciu,
w pracy (bariery interpersonalne),

—warunkami zewnetrznymi, ekonomicznymi,
politycznymi, spotecznymi, kulturowymi (ba-
riery $Srodowiskowe).

Bariery wywotywaé moga negatywny wptyw na
potrzeby informacyjne (poprzez utrudnienie rozpo-
znawania potrzeb informacyjnych) i na zachowania
informacyjne (moga utrudnia¢ pozyskiwanie infor-
macji). Cztowiek, jako istota spoteczna potrzebuje
kontaktu z innymi ludZmi, przez co zaspokaja jednag
ze swoich potrzeb. Rozwo6j wspodtczesnego Swia-
ta utatwia kontakty m.in. poprzez wprowadzenie
nowych mediéw i sposobéw komunikowania. Do
cztowieka naptywa kazdego dnia z réznych stron,
duza ilo$¢ informacji, ktére sg odbierane, przetwa-
rzane i przekazywane dalej. Taki proces wptywa
na ksztattowanie sie osobowosci ludzi i ich zacho-
wania. Coraz mniej istotnym czynnikiem w kontak-
tach miedzy ludzmi staje sie dystans i odlegtos$¢

Mass media i komunikowanie w Zyciu spotecz-
nym

Wspoicze$nie mass media staty sie nieodiacz-
nym elementem otaczajacego nas $wiata. Wszech-
obecno$¢ mass medidow wplywa w znaczacy
sposéb na postepowanie i rozwdj ludzi i catych spo-
teczenstw. Media pobudzaja rozwdéj kultury, pro-
mujg nowe trendy np. w obyczajach czy sztuce, s3
tez gtownym Zrédtem ksztattowania postaw catego
spoteczenstwa.

Cztowiek jest istota spoteczng potrzebujaca kon-
taktu z innymi ludZmi. Komunikowanie jest mecha-
nizmem nawigzywania kontaktéw z innymi ludZzmi
i ksztattowania stosunkéw miedzyludzkich. Pojecie
komunikowanie (z tacinskiego czasownika com-
municare) oznacza ,uczyni¢ wspdlnym, potaczy¢,
udzieli¢ komu$ wiadomosci, naradzac sie” (Dobek
-Ostrowska, 1999, s. 18). Zas$ rzeczownik communi-
catio oznacza uczestniczenie, wspoélnote oraz prze-
kaz. Powotujac sie na historie rozwoju cztowieka,
stwierdzi¢ mozna, Ze nie jest on w stanie w pelni
rozwija¢ cech ludzkich bez kontaktu z drugim czto-
wiekiem. Na zachowanie cztowieka sktadajg sie za-
réwno czynniki wrodzone jak i nabyte w procesie
socjalizacji. Zatem komunikowanie ,staje sie pod-
stawowym czynnikiem decydujacym o funkcjono-
waniu i rozwoju cztowieka, jako istoty spotecznej”.
Kontakty z ludZmi wymagaja zdolno$ci wyrazania
oraz przekazywania mys$li. Tworzg one tak zwang
wspo6lnote mysli i uczué, ktora oparta jest na wspol-
nych symbolach i ich znaczeniu, na kulturze, za$
wspdlng cechg jest jezyk. Nabywanie umiejetnos$ci
zyciowych opiera sie nie tylko na nasladowaniu in-
nych, ale réwniez na stuchaniu ich. Uzupetnieniem
cech odziedziczonych genetycznie jest wytworzona
przez cztowieka kultura. Dzieki czemu mtode poko-
lenia korzystaja z tego, co stworzyli ich przodkowie.
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Bez komunikowania nie mogtaby przetrwac zadna
kultura.

Wyrdznia sie kilka pozioméw komunikowania:

— Komunikowanie intrapersonalne - jest to
proces biopsychiczny, polegajacy na przetwa-
rzaniu informacji przez ludzi w bardziej lub
mniej Swiadomy sposob.

— Komunikowanie interpersonalne - komu-
nikacja nastepuje tutaj werbalnie lub niewer-
balnie. Komunikowanie to charakteryzuje sie
ograniczonym zasiegiem, spontaniczno$cia
oraz sformalizowaniem kontaktéw, podlega re-
gutom obyczaju.

— Komunikowanie grupowe lub wewnatrz
grupowe - na tym poziomie wyksztatcaty sie
formy oraz wzory interakcji miedzy ludZmi,
powigzania, hierarchie, wprowadzane normy
spoteczne i granice miedzy grupami.

— Komunikowanie organizacyjne (instytucjo-
nalne) - na tym poziomie procesy komuniko-
wania s3 sformalizowane, jako okres$lona wta-
dza i kontrola. Zaliczy¢ tutaj mozna powstanie
wtadzy politycznej i pierwszych organizacji
ekonomicznych. Ten rodzaj komunikowania
obowigzuje wewnatrz organizacji spotecznych
takich jak armia, aparat panstwowy, przedsie-
biorstwa, partie itp.

— Komunikowanie masowe - jest to najwyzszy
poziom komunikowania w spoteczenstwie.
Stanowi najmtodszy sposob komunikowania
sie miedzy ludzmi.

Jest on najszerszym systemem komunikowania
cztowieka, ktéry polega na gromadzeniu, tworze-
niu i odbieraniu informacji miedzy uzytkownikami
systemu (systemem tym jest ogot spoteczenstwa).
Jednostka ta nalezy do grup formalnych i niefor-
malnych (Koztowska, 2006, s. 10).

System komunikowania masowego zazebia sie
z innymi systemami komunikacji spotecznej w tym
z komunikowaniem komercyjnym, publicznym, po-
litycznym. Komunikowanie masowe odbywa sie za
posrednictwem mass mediow. Mass media okresla-
ne sg rowniez mediami oddziatywania spotecznego,
$Srodkami masowego przekazu czy sSrodkami maso-
wego komunikowania. Termin mass media, ktéry
okresli¢c mozna jako narzedzie informacji, powstat
w USA w latach czterdziestych XX wieku. Gtéwnym
celem stosowania tych narzedzi jest masowos$¢
tworzenia i odbioru przekazéw oraz schematycz-
nos$¢, prostota i tatwa dostepno$¢ przekazywanych
informacji. Do najwazniejszych wspotcze$nie me-
diéw przekazu publicznego nalezy radio, telewizja,
prasa, internet i telefonia komérkowa (Chwaszcz
iin. 2005, Dgbrowskaiin. 2009, Flis i in. 1999).

Gmina Stara Kornica jako przyklad lokalnej
spotecznosci wiejskiej

Gmina Stara Kornica jest gming wiejska, znajdu-
jaca sie w wojewddztwie mazowieckim, a doktad-
niej w powiecie tosickim. Jest to teren typowo rol-

niczy, poniewaz uzytki rolne stanowia az 82 % catej
powierzchni gminy. Gmina ta, znana jest z wystepu-
jacych na jej obszarze z16z kredy. Eksploatacja tego
surowca stanowi podstawe funkcjonowania przed-
siebiorstw przemystowych i ustugowych.

Liczba mieszkancéw Gminy Stara Kornica na
dzien 31 grudnia 1995 roku wynosita 5506 oséb,
za$ na dzien 30 czerwca 2015 roku liczba ta zmniej-
szyta sie do 4965 os6b. Wynika z tego, Ze na prze-
strzeni 20 lat liczba mieszkancéw zmniejszyta sie
o okoto 10%. WyrazZny trend spadkowy liczby lud-
nosci jest rezultatem ogdlnej tendencji do migracji
ludnosci ze wsi do miast.

Struktura ludnosci gminy wedtug wieku i ak-
tywno$ci ekonomicznej ulega wyraznym prze-
ksztatceniom. Zmniejsza sie wudziat ludnosci
w wieku przedprodukcyjnym z 29,4% do 18,8%
a zwieksza sie udziat oséb w wieku produkcyjnym
z 54% do 61%. Natomiast odsetek oséb w wieku
poprodukcyjnym zmienit sie nieznacznie (wzrést
z19,6% do 20,3%). Udziat 0séb bezrobotnych w cig-
gu ostatniego dziesieciolecia ksztattowat sie w gra-
nicach 8-10%. Wyzsza stopa bezrobocia wykazy-
wana jest wérod kobiet niz mezczyzn.

Na terenie Gminy Starej Kornicy funkcjonuja
rézne przedsiebiorstwa oraz urzedy, ktére zapew-
niaja miejsca pracy dla ludnos$ci zamieszkujacej ten
teren i w znaczacy sposéb wptywaja na rodzaj pro-
wadzonej dziatalno$ci gospodarczej i strukture ich
zatrudnienia. Znaczna cze$¢ mieszkancow Gminy
prowadzi gospodarstwa rolne. Do najwazniejszych
urzedéw i przedsiebiorstw, zatrudniajgcych lud-
no$¢, mozna zaliczy¢ miedzy innymi: urzad gminy,
bank spétdzielczy, szkota podstawowa i gimnazjum
publiczne, urzad pocztowy, sklep ,Delikatesy Cen-
trum”, gminna spétdzielnia ,Samopomoc Chtopska”,
osrodek zdrowia i apteka.

Mieszkancy gminy maja nieograniczony dostep
do Internetu, telefonéw komorkowych, tabletéw
czy komputeréw. Mass media staty sie nieodtacz-
nym elementem Zycia mieszkancéw. Zaktada sie,
ze wptyw Srodkéw masowego przekazu na lokalng
spotecznos$¢ jest duzy. Mieszkancy sa jednak $wia-
domi tego, ze mass media to nie tylko korzysci, ale
takze zagrozenia. Badania oddziatywania mass me-
diéw na zycie mieszkancéw gminy Stara Kornica
zostaty przeprowadzone na prébie 100 mieszkan-
coOw odwiedzajacych urzad gminy celem zatatwie-
nia r6znych spraw urzedowych w 2017 r.

Struktura proby ze wzgledu na pte¢ jest rozto-
zona rownomiernie, 52% stanowia kobiety a 48%
mezczyzni. Ze wzgledu na wiek najliczniejsza grupa
sg osoby w wieku 18-30 lat, stanowig 31% badane;j
grupy. Niewiele mniej liczne sg grupy wiekowe 30-
50 i powyzej 50 lat. Stanowia odpowiednio 28%
i 29% populacji badanej grupy. Blisko co trzeci ba-
dany to osoba pracujaca. Najmniejszy udziat w pré-
bie stanowig renciéci jedynie - 9%. Az 39% bada-
nych posiada wyzsze wyksztatcenie, 27% S$rednie,
21% zawodowe, a 13% podstawowe.
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Wykorzystanie $rodk6w masowego przekazu
i ocena wiarygodnosci

Mieszkancy Starej Kornicy maja dostep do pod-
stawowych mediéw komunikacji lecz korzystaja
z tych mediéw w stopniu zréznicowanym. Dostep
do telewizji ma 95% ankietowanych, do telefonii ko-
moérkowej 80% a do internetu i radia 74%. Dostep
do prasy potwierdzito okoto 70% respondentow.
Jezeli chodzi o wykorzystanie nowych technologii
komunikacji to w powszechnym uzyciu znajduje sie
telefon komdrkowy, wykorzystywany przez 99%
respondentéw, natomiast z komputera korzystato
52% respondentéw. Co dziesigty ankietowany nie
korzysta z nowoczesnych technologii komunikacji.

Jednak sam fakt posiadania dostepu do mass
medidéw nie mowi jeszcze o czestotliwosci ich wy-
korzystywania. Tg czestotliwo$¢ przedstawia ryci-
nal.

Najczesciej wykorzystywanym rodzajem mass
mediéw przez mieszkancow wsi Stara Kornica jest
telefonia komdrkowa, a nastepnie telewizja i inter-
net. Z telefonu codziennie korzysta blisko 70% ba-
danych, a tylko 12 % nie korzysta z tego medium
w ogdle. Az 90% badanych przynajmniej raz w ty-

godniu korzysta z telewizji, z czego 59% robi to
codziennie. Tylko jedna osoba na 100 nie korzysta
z telewizji w ogéle. Telewizje i internet, obok telefo-
nii komoérkowej, mozna réwniez uznac za wiodace
rodzaje wykorzystywanych mass mediéw we wsi.
Stosunkowo rzadko respondenci korzystajg z pra-
sy, tylko co czwarty badany czyta prase codziennie
i niespetna 40% czyni to raz w tygodniu. Ciekawg
sytuacje zaobserwowano, jesli chodzi o wykorzy-
stywanie internetu. Blisko 60% badanych korzy-
sta z niego codziennie, ale jednocze$nie az co piaty
z respondentéw nie korzysta z internetu w ogdle.
Wynika to zapewne z faktu, ze internet moze by¢
trudny w obstudze dla ludzi starszych. Odpowiedzi
na pytania potwierdzaja pierwsza hipoteze, méwia-
c3, ze to telefonia komdrkowa jest najpowszechnie;j
wykorzystywanym rodzajem mass mediéw wsrod
mieszkancéw gminy, natomiast telewizja jest do-
stepna niemal dla wszystkich, chociaz czestotli-
wo$¢ wykorzystania tego medium jest mniejsza.

Poszczegolne $rodki przekazu poddane zostaty
ocenie stopnia obiektywnosci, ktéry pokazuje ryci-
na 2.

Zdaniem mieszkancow wsi Stara Kornica naj-
bardziej obiektywnym rodzajem $rodku przekazu

® Codzicnnic

Telefonia
komérkowa
H Raz w tygodniu
Radio
® Kilka razy w
Prasa micsiacu
B Raz w micsiacu
Intcrnet
B Rzadzicj
Telewizja
. . = Nigdy
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Rycina 1. Czgstotliwo$¢ korzystania z mass mediéw przez mieszkancow Starej Kornicy
Zrédto: Opracowanie wtasne
30% +
25%
25%
20%
209
’ 16% 16% 15%
15% -
10% 2%
5“ 0 .
0% ‘ T T
Radio Internet Prasa Telewizja Telefonia Trudno
komorkowa  powiedzicc

Rycina 2. Rodzaje mass mediéw wedtug stopnia obiektywnos$ci przekazywanych informacji

Zrédto: Opracowanie wtasne
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jest radio. Moze to wynikac¢ z faktu, Ze radio nalezy
do jednej z najstarszych form przekazu informacji
przez co budzi wieksze zaufanie wsrdéd spoteczen-
stwa. Pozostate $rodki przekazu publicznego zo-
statly ocenione nizej pod wzgledem obiektywnosci
przekazywanych informacji. Wiekszo$¢ mieszkan-
cOw podchodzi do wykorzystywanych mediéw
w sposéb wartos$ciujacy - 36% uznaje je za obiek-
tywne, natomiast 25% uwaza, Ze przekazujg infor-
macje subiektywne. Prawie 40% respondentéw nie
ma wyrobionego zdania odno$nie przekazywanych
informacji, co wskazuje na mozliwos¢ silnego, pro-
pagandowego oddziatywania mediéw na opinie
mieszkancéw.

Interesujace jest to, ze mieszkancy wsi korzysta-
ja z réznych mozliwosci pozyskiwania informacji.
Informacja pozyskana z kilku Zrédet stwarza mozli-
wos$¢ do wilasnej interpretaciji i stwierdzenia, ktora
z nich jest najbardziej obiektywna. Tylko, co piaty
respondent korzysta wytacznie z jednego Zroédta
informacji, a 40% szuka zawsze informacji z wigk-
szej liczby Zrédet. Swiadczy to o duzej swiadomo-
$ci mieszkancow Starej Kornicy na temat informacji
przekazywanych w mass mediach.

Wplyw mass mediow na decyzje mieszkancow
Okoto 70% badanych respondentéw przyznaje
sie, ze podejmowato decyzje w oparciu o informacje

przekazywane w mass mediach. Idgc tym tropem
osoby te zapytano o charakter tych decyzji.

50.0%

ze, ze mass media oddziatywajg praktycznie na po-
dejmowane decyzje, a decyzje te w gtéwnej mierze
dotycza spraw ekonomicznych. Warto zauwazy¢
takze, Ze co piata decyzja dotyczyta poparcia poli-
tycznego, co sugeruje, ze subiektywne informacje
podawane w kampaniach politycznych moga mocno
wptywac na ten rodzaj decyzji. Blisko 19% decyzji,
ktoére dotyczyty poparcia spotecznego wskazuje na
wrazliwo$¢ mieszkancéow na problemy spoteczne
wystepujace w otaczajacym srodowisku.

Oddzialywanie edukacyjne

Mass media sg wykorzystywane w celach edu-
kacyjnych. Nieograniczony dostep do baz i repo-
zytoriow artykutéw naukowych oraz coraz popu-
larniejsze kursy i szkolenia organizowane w sieci
sprawiajg, Ze podniesienie kwalifikacji jest dzi$
tatwiejsze niz kiedykolwiek wczes$niej. Z badan wy-
nika, Zze 53% respondentéw korzystato z mass me-
diéw w celach edukacyjnych. Mozliwos$ci wpltywa-
nia na zwiekszenie poziomu swojej wiedzy jest, co
najmniej kilka. Ankietowanych zapytano, z ktérych
mozliwosci oferowanych przez mass media korzy-
stajg. Wyniki te przedstawia rycina 4.

Co czwarty wsrdd osob, ktére wykorzystuja
mass media w celach edukacyjnych korzysta z nich,
aby rozwigzaé swoje biezace problemy i wyzwania.
Mass media to ogrom informacji i praktycznych
porad pomagajacych w kazdym aspekcie zycia. Co
piaty badany czyta naukowe artykuty, i az 17% re-

45.7%
45.0%

40.0%

35.0%

30.0%

25.0%

20.0%
20.0%

18.6%

15.0%

10.0%

3.0%

290,

0.0% -

I I i

Zakupowe Poparcia

politvcznego

Poparcia
spolecznego

Ekonomiczne Inne

Rycina 3. Rodzaje decyzji podejmowanych w oparciu o informacje przekazywane w mass mediach

Zrédto: Opracowanie wtasne

Dane (rycina 3) informuja, Ze mass media
wptywajg nie tylko na decyzje zakupowe ale tak-
ze oddziatywaja dos¢ silnie na decyzje dotyczga-
ce wsparcia politycznego i poparcia spotecznego.
Blisko potowa respondentéw wskazata, Ze media
wptywaja na decyzje dotyczace zakupu towarow
i ustug. Wyniki badan potwierdzajg zatem hipote-

spondentéw uczestniczyto w kursach organizowa-
nych on-line.

Rezultaty uczestnictwa w procesie podnoszenia
wiedzy oceniane sg przez respondentéw w spos6b
zroznicowany. Blisko potowa badanych (47%) oce-
nia, ze korzystanie z mass mediéw dla podnoszenia
kwalifikacji daje przecietne efekty, zas 39% ocenia
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Rycina 4. Sposoby korzystania z mass mediéw w celach edukacyjnych przez mieszkancéw Starej Kornicy

Zrédto: Opracowanie wlasne

te efekty na wysokim (34%) i bardzo wysokim po-
ziomie (5%). Niekorzystne efekty edukacyjne oceni-
to tylko 14% respondentéw. Taki rozktad odpowie-
dzi na to pytanie moze sugerowaé, ze mass media
sg dobrymi $rodkami do zdobywania i uzupetnia-
nia swojej wiedzy. Jednakze zakres wykorzystania
mass mediéw jak i ich efekty edukacyjne odmiennie
oceniaja rézne grupy wiekowe.

Najstabiej wzrost swoich kwalifikacji przez wy-
korzystanie mediéw oceniaja osoby w wieku 30-
50 oraz majgce powyzej 50 lat, najlepiej za$ osoby
mtiodsze. Wirod oséb, ktére ocenity wzrost swoich
kwalifikacji poprzez wykorzystanie mediéw w spo-
s6b wysoki lub bardzo wysoki ponad 60% stano-
wig osoby do 30 roku zycia. Zadna osoba powyzej
50 roku zycia nie ocenita wysoko wzrostu swoich
kwalifikacji poprzez media.

Oddzialywanie w sferze kultury i rozrywki

Mass media czesto sg wykorzystywane do za-
spokojenia potrzeb kulturalno-rozrywkowych. Ba-
danie oddziatywania w tej sferze przedstawia ryci-
na 5.

Najbardziej popularng forma rozrywki dostar-
czang przez mass media, wykorzystywang przez
mieszkancéw jest ogladanie filméw. Rozrywki tej
szuka az potowa badanych. Co trzeci stucha muzyki,
a co czwarty gra w gry, rozmawia z innymi ludZmi,
oraz czyta artykuty i ksigzki. Co dziesigty szuka in-
nych form rozrywki.

60%
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40(%) 320 o
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20%
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0% . ; ;
Ogladam filmy  Slucham Gramw gry Rozmawiam z  Czytam Inne
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mnie artykuly i
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Rycina 5. Formy rozrywki dostepnych w mass mediach wykorzystywane przez mieszkarncow Starej Kornicy

Zrédto: Opracowanie wlasne
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Rycina 6. Rodzaje programéw i filméw ogladanych przez badanych.

Zrédto: Opracowanie wlasne

Mieszkancy Starej Kornicy najcze$ciej wybieraja
filmy i programy informacyjne. Oglada je blisko co
drugi mieszkaniec. Bardzo popularne sg réwniez
programy i filmy rozrywkowe - oglada je 2 na 5
mieszkancéw. Filmy i programy historyczne oraz
edukacyjne oglada 27-28% respondentéw. Nieco
mniejszg popularnos$cig ciesza sie programy religij-
ne oraz dokumentalne. Mozna stwierdzi¢, ze struk-
tura wykorzystania filméw i programéw rozrywko-
wych zalezy silnie od oferty programowe;j telewizji.

Zagrozenia i korzysci zwigzane z wykorzysta-
niem mass mediéw

Wykorzystanie mediow mass mediéow niesie za
soba réwniez szereg zagrozen. Mieszkancéw Starej
Kornicy zapytano o to, jakie ich zdaniem sg gtéwne

zagrozenia zwigzane z wykorzystaniem $rodkéw
masowego przekazu. Lista zauwazanych zagrozen
jest do$¢ dtuga, podaje jg rycina 7.

Zdaniem respondentdéw najwiekszym zagroze-
niem zwigzanym z wykorzystaniem mass mediéw
sa uzaleznienia. Problem uzaleznienia od mass
mediéw, chociazby od internetu, jak i innych nowo-
czesnych urzadzen, ktére umozliwiaja dostep do
informacji jest powszechnie znany. Zdanie to po-
dziela 41% mieszkancéw wsi Stara Kornica. Innym
waznym zagrozeniem jest wykradanie danych oso-
bowych, ktoére dotycza 35% badanych. Co trzeci an-
kietowany wskazuje, Ze media powoduja zaburze-
nia zycia rodzinnego. Kolejne odpowiedzi wskazujg
na tre$ci niedostosowane do wieku odbiorcy — 28%,
manipulacje - 27%, zagrozenia dla zdrowia psy-
chicznego - 27%, subiektywne informacje - 22%,
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Rycina 7. Gtéwne zagroZenia zwigzane z wykorzystaniem mass mediéw

Zr6dto: Opracowanie wtasne
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zaburzenia rytmu dnia - 21% oraz zjawisko prze-
mocy - 20%.

Wysoka $wiadomos$¢ wystepowania réznych za-
grozen, zwlaszcza dla dzieci i mtodziezy powinna
by¢ poparta mozliwo$cig stosowania instrumentéw
ograniczajacych dostep do szkodliwych programéw
i aplikacji.

Media staty sie nieodtgcznym urzadzeniem Zycia
codziennego. Dwie trzecie respondentéw uwaza, Ze
wspotczesnie normalne funkcjonowanie bez $rod-
kéw masowego przekazu jest niemozliwe. Giow-
nym argumentem tych oséb jest powszechno$¢ do-
stepu do mass mediéw. Jeden z komentarzy brzmiat
nastepujaco: ,Nie, nie da sie obecnie wyobrazi¢
sobie zycia bez mass mediéw. Pogon ludzi za infor-
macjami jest ogromny, a mass media znacznie ten
dostep utatwiajg”. Natomiast gléwnym argumen-
tem oséb, ktérzy wyobrazaja sobie §wiat bez mass
mediéw jest fakt, iz ,przeciez kiedy$ mass mediéw
nie byto i ludzie sobie radzili, wiec obecnie cztowiek
bez mass mediow réwniez moégtby funkcjonowac”.
Jeden z ankietowanych stwierdzit, ze: ,Zycie bez
mass mediow jest nie tylko mozliwe ale bytoby na-
wet lepsze”.

Jako, ze powszechno$¢ mass medidw jest stosun-
kowo nowa to warto sie przyjrze¢ opinii na temat
mediéw wyrazanym przez rézne grupy wiekowe
(rycina 8).

Ponad potowa osob, ktére wyobrazaja sobie Zy-

L

Whnioski

Powszechno$¢ mass mediéw w obecnym Swiecie
sprawia, ze nie ma mozliwo$ci przejscia przez zycie
Z pominieciem tresci przez nie przekazywanych.
Dotyczy to takze matych miejscowos$ci na obsza-
rach wiejskich. W wyniku przeprowadzonych ba-
dan udato sie potwierdzi¢ zatozone hipotezy.

1. Najcze$ciej wykorzystywanym rodzajem
mass mediéw wsrod mieszkancéw Starej Kor-
nicy jest telefonia komérkowa. Wyniki badan
sg jednoznaczne - codziennie korzysta z niej
blisko 70% mieszkancéw wsi. Drugim w tej
dziedzinie medium jest telewizja, z ktorej co-
dziennie korzysta blisko 60% mieszkancéw.

2. Mieszkancy wsi czesto podejmuja decyzje na
podstawie informacji przekazywanych przez
mass media. Czyni tak 70% badanych, z czego
blisko potowa dotyczyta decyzji zakupowych.

3. Mass media w znacznym stopniu byty wy-
korzystywane do podnoszenia kwalifikacji
mieszkancéw wsi, cho¢ stopien ten moze by¢
silnie zréznicowany ze wzgledu na wiek. Ba-
dania potwierdzity te przypuszczenia. Nieco
ponad potowa os6b korzysta z mass mediow
w celach edukacyjnych. Wéréd tych, ktorzy
to robig blisko potowa ocenia, Ze mass media
w $rednim stopniu podniosty ich kwalifika-
cje, a kolejne 40%, uwaza Ze ten wptyw jest
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Rycina 8. Zdanie mieszkancéw wsi Stara Kornica na temat mozliwosci funkcjonowania w obecnym $wiecie bez wykorzystania

mass mediow wedtug wieku
Zrédto: Opracowanie wtasne

cie bez mass mediéw przekroczyta juz 50 rok zycia.
Takich oséb wsrodd tych, ktére nie osiagnety jeszcze
petnoletniosci jest jedynie 3%. Rycina ta wyraZnie
pokazuje, jaka zmiana nastgpita w podejsciu mto-
dych pokolen do mass mediow. Osoby starsze, ktore
miaty okazje funkcjonowaé bez szerokiej obecno-
$ci mass medidow w zyciu, tatwiej wyobrazajg sobie
mozliwos$¢ ich nieobecnosci réwniez dzisiaj. Nato-
miast osoby wychowane w dobie spoteczenistwa in-
formacyjnego w wiekszo$ci uwazaja, ze Swiat i zy-
cie bez nich sg niemozliwe.

wysoki lub bardzo wysoki. Zgodnie z przewi-
dywaniami, wyniki odpowiedzi na to pytanie
znacznie r6znig sie w zalezno$ci od wieku ba-
danych. Im osoby sa mtodsze tym w wyzszym
stopniu oceniajg wzrost swoich kwalifikacji
i umiejetnosci spowodowane oddziatywa-
niem mass mediéw. Wraz z wiekiem stopien
ten maleje. Nalezy doda¢, Zze wérdd oséb, ktore
bardzo wysoko oceniajg wzrost swoich kwali-
fikacji jest jedynie 40% mieszkancéw w wie-
ku 30 lat. Ludzie starsi bardzo nisko oceniaja
mozliwos$¢ podnoszenia swoich kwalifikacji
za pomocg mass mediow.
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4. Objeci badaniem mieszkancy Starej Kornicy

sg przekonani, Ze obecnie nie jest mozliwe zy-
cie bez mass mediéw. Takie zdanie ma dwie
trzecie badanych mieszkancéow wsi. Ponad
potowe os6b, ktére wyobrazaja sobie zycie
bez mass mediéw stanowig osoby po 50 roku
zycia. Nie dziwi, wiec fakt, ze najczesciej po-
wtarzanym argumentem badanych, ktorzy
wyobrazajg sobie zycie i funkcjonowanie bez
mass mediow jest fakt, ze: ,kiedys$ ich nie byto,
a $wiat istniat”.

. Nalezy zauwazy¢, Ze mieszkancy wsi maja

trudnosci z oceng obiektywnosci poszczego6l-
nych informacji w mass mediach. Jednym ze
sposobéw przezwyciezania tej trudnosci jest
réwnoczesne korzystanie z réznych Srodkéw
informacji. Co najmniej z dwoch Zrodet czer-
pie informacje 80% mieszkancéw. To dobrze
$Swiadczy o mieszkancach, gdyz informacja
podana z dwdéch Zrédet stwarza mozliwo$¢é
konfrontacji ich ze sobg i zdobycia informacji
obiektywnej. Mieszkancy wsi wykorzystuja

rywkowych. Najcze$ciej wykorzystywang
jej forma jest ogladanie filméw i programéw
rozrywkowych, z czego najchetniej ogladane
sg programy informacyjne. Mozna stwierdzi¢,
ze mieszkancy s3 takze Swiadomi subiektyw-
nosci informacji i zagrozen, jakie mass media
niosg za soba.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze globali-
zacja i powszechnos$¢ mass mediéw dotarta juz do
wsi Stara Kornica i s3 one wykorzystywane przez
mieszkancéw wsi, na co dzien. Nietrudno sie temu
dziwi¢, gdyz mass media naprawde utatwiajg zycie.
W spoteczenstwie informacyjnym najwazniejszym
dobrem jest informacja, a dzieki mass mediom
mieszkancy maja do niej nieograniczony dostep. Na-
lezy stwierdzi¢, ze mieszkancy Starej Kornicy maja
duza swiadomos$¢ dotyczaca niepetnej wiarygodno-
$ci mass mediéw, dlatego wiekszo$¢ z nich stara sie
szuka¢ informacji w réznych Zrodtach. Mieszkancy
Starej Kornicy nie wyobrazaja sobie funkcjonowa-
nia bez mass medidéw lecz prezentujg wobec nich
postawe ograniczonego zaufania.

mass media réwniez do celéw kulturalno-roz-
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