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TURYSTYCZNIE

Streszczenie

Celem pracy bylo okreslenie opinii mieszkancow Augustowa i Jego okolic
na temat atrakcyjnosci turystycznej ich miasta. Starano si¢ pozna¢ opini¢ na
temat infrastruktury turystyczne] 1 zagospodarowania turystycznego, gtow-
nych atrakcji, ktore w opinii mieszkancow wp}ywajq na odwiedziny przez
turystow ich miasta i okolic. W pracy chciano rowniez okresli¢ i wskazac
poziom dziatan promocyjnych wiadz miasta i okolicznych gmin, w kierun-
ku uvatrakcyjnienia pobytu turystow. Wykorzystano metod¢ sondazu diagno-
stycznego z autorskim kwestionariuszem ankiety, a przy analizach staty-
stycznych zastosowano analize funkcji dyskryminacyjnej i test chi-kwadrat
Pearsona. Ankietowaniem objeto 486 mieszkancow Augustowa i okolic.
Mieszkancy okreslili swoje miasto jako atrakcyjne turystyczne, cho¢ wskaza-
li na problemy, gtdwnie zwigzane ze stabo prowadzong promocjg ich regionu.
Gtoéwne atuty Augustowa 1 okolic to: stworzenie bardzo dobrych warunkow
do uprawiania sportdw, zwlaszcza wodnych oraz bogactwo wielu cennych
zabytkow. Waznym dla respondentow jest otrzymany przez Augustow, status
miasta uzdrowiskowego. Respondenci doceniali organizowanie licznych im-
prez kulturalnych jakie odbywaja si¢ w ich miescie oraz podnosili znaczenie
walorow pobliskiej Puszczy Augustowskie;.

Wstep

Wspotczesnie jednym z najbardzie; dynamicznie rozwijajacych sie sektorow
gospodarki swiatowej jest turystyka. To wiasnie turystyka wywiera bezposredni
wplyw na wiele gatezi gospodarki narodowe; w wielu panstwach. Turystyka
aktywnie wplywa na budowe swiadomosci spotecznej, zwlaszcza tej o znaczeniu
lokalnym, budujac w niej pozytywne postawy zycia spotecznego (Sharpley,
2002).

W nowoczesnym spoteczenstwie turystyka stata si¢ symbolem wysokiego
statusu spotecznego, ktory jest coraz bardziej eksponowany. Jest to wazny element
konsumpcji oraz swoisty wyznacznik postepu, nowoczesnosci i dobrobytu
spoteczenstwa (Zawilinska, 2004). Turystyka jest jednym z waznych elementow
funkcjonowania cztowieka, umozliwiajgc mu poznawanie §wiata, kultury innych
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krajow 1 narodoéw jak réwniez poznawanie walorow przyrody. Funkcjonowanie
cztowieka w turystyce ma wplyw na jego zdrowie, odpoczynek, relaks. Jest to
wazny element niwelujacy codzienng monotoni¢ wspotczesnego zycia (Soroka
1in., 2014).

Kazdy region §wiata, w tym rowniez Polski, ktory chce uczestniczyé
w ruchu turystycznym jako miejsce odwiedzin turystow, musi posiadaé
1 zaoferowa¢ odwiedzajacym co$ atrakcyjnego, co spowoduje naptyw chetnych
do odwiedzenia. Takimi atrakcjami turystycznymi sg charakterystyczne miejsca,
bardzo cze¢sto niepowtarzalne 1 wystepujace tylko na danym terenie, do ktorych
mozemy zaliczy¢ naturalne srodowisko, wystepujace w danym regionie zabytki
historyczne, oferowane bardzo ciekawe wydarzenia kulturalne, rekreacyjne
1 sportowe (Kruczek 1 in., 2003).

Obecnie, aby zacheci¢ turyste do odwiedzin danej miejscowosci 1 do
skorzystania z proponowanej oferty nie wystarczy juz posiadanie naturalnych
atrakcji turystycznych, potrzeba jest dodatkowej infrastruktury, ktéra moze
by¢ atrakcja lub spowoduje podniesienie atrakcyjnosci danego regionu. Turysci
w coraz wigkszym stopniu wykazujg potrzeby w zakresie ciekawych wyjazdow.
Chca poznawac nowe miejsca, nowych ludzi, chcg przezywac wspaniate przygody
1 doznawa¢ fascynacji zwigzanych z odwiedzaniem nowych i cieckawych miejsc
(Alejziak, 2009).

Zagospodarowanie turystyczne danego terenu, to przede wszystkim
przystosowanie infrastruktury do potrzeb ruchu turystycznego poprzez
stworzenie atrakcji, ktore beda stanowi€ cel przyjazdow. Niezbedny przy tym
jest wysoki stopien dostepnosci komunikacyjnej oraz wyposazenie obszaru
w odpowiednie obiekty obstugujace turystow, w postaci zaplecza hotelowego
1 noclegowego oraz miejsc gastronomicznych, najlepiej z regionalnymi
potrawami, ktore wtedy tez stajg si¢ atrakcjg turystyczng. Mozna by stwierdzic,
ze s3 to podstawowe elementy, w ktdre dany teren musi by¢ wyposazony, by
sprosta¢ potrzebom odwiedzajqcych (Napierata 1 in., 2009).

W catym procesie zagospodarowania turystycznego danego regionu wazng
rolq spetnia reklama 1 informacja, czyli czynniki zwigzane z promocjg danego
regionu. Rozwoj srodkow masowego przekazu takich jak prasa, radio, telewizja
a zwlaszcza Internet pozwalaja na przekazywanie informacji o regionie
1 jego ofercie turystycznej. Czgsto stosowang formg reklamy danego terenu,
atrakcyjnego turystycznie jest public relations, czyli przekazywanie informacji
mlqdzy przeds1e;b10rstwem turystycznym, a w przypadku matych miejscowosci
jego jednostkami zajmujacymi si¢ promocja, a klientami, mediami, czy biurami
podrozy itp. Jest to element na dzien dzisiejszy wrecz mezbe;dny przy wlasciwym
promowaniu (Urry, 2007).

Celem pracy bylo poznanie opinii mieszkancow miasta Augustow
1 jego okolic na temat atrakcyjnosci tego regionu od strony turystyczno-
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rekreacyjnej. Starano si¢ pozna¢ opini¢ na temat infrastruktury turystycznej
1 zagospodarowania turystycznego oraz glownych atrakcji, ktére w opinii
mieszkancOw sg w stanie przyciagna¢ odwiedzajacych turystow. Zapytano
rowniez respondentow o poziom dzialah promocyjnych, jakie wtadze miasta
1 okolicznych gmin prowadza w celu zainteresowania turystow tym regionem
Polski.

Material i metoda

W badaniach zastosowano metod¢ sondazu diagnostycznego. Jako narzgdzie
badawcze wykorzystano autorski kwestionariusz ankiety. Ankietowaniem
objeto 486 mieszkancow Augustowa 1 okolic, z ktorych 51,26% stanowity
kobiety, natomiast udziat me¢zczyzn to odsetek 48,74% respondentow. Wsrod
ankietowanych 42,34% byto w wieku do 25 lat, natomiast 34,34% w wieku od 26
do 40 lat. Od 41 do 55 lat to grupa 18,67% badanych, natomiast pozostali badani
(5,01%) to osoby w wieku 56 1 wigcej lat.

Przy analizach statystycznych wykorzystano program Statistica 10.1 PL.
Zastosowano analiz¢ funkcji dyskrymlnacyjnej w celu rozstrzygniecia, ktore
zmienne dyskrymmu]q wylaniajace si¢ dwie grupy respondentow w ktorych
uwzgledniono miejsce zamieszkania, czyli tereny wiejskie 1 miejskie. W ana-
lizie funkcji dyskryminacyjnej zastosowano funkcje klasyfikacyjng w postaci
wyliczenia ich wspotczynnikow, ktore okreslono dla kazdej z badanych grup.
Przed przystqpieniem do analiz zbadano wielowymiarowg normalnosc, Spraw-
dzajqc kaqu zmienng pod katem normalnos$ci rozktadu. Zatozono, ze macierze
wariancji zm1ennych s3 homogeniczne w grupach. Nieznaczne odchylenia po-
minigto, z uwagi na duze liczebnosci respondentow w poszczegolnych grupach.
Przy badaniu zaleznoSci pomiedzy dwiema zmiennymi, wykorzystano test nie-
zaleznosci Chi-kwadrat Pearsona (?), ktory zaktada porownanie ze sobg warto-
Sci obserwowanych z wartosciami oczekiwanymi. Statystycznie istotnymi okre-
slono te réznice Srednich, ktorych prawdopodobienstwo przypadkowosci byla
mniejsza od p<0,05.

Wyniki

Blisko potowa poddanych ankietowaniu mieszkancow Augustowa (46,32%)
stwierdzila, iz miasto 1 okolice sg bardzo atrakcyjnymi terenami do uprawiania
turystyki 1 rekreacji. W opinii 30,58% respondentow analizowane tereny sg
atrakcyjne turystycznie. Grupa 9,47% badanych okreslita Augustow 1 okolice
jako miejsce nieatrakcyjne turystycznie, natomiast 12,63% respondentow uwaza
Augustéw za miasto umiarkowanie atrakcyjne. Trzeba zauwazyc¢, 1z pomigdzy
mieszkancami wsi 1 miasta nie zachodzity istotne réznice w poszczegdlnych
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deklaracjach dotyczacych atrakcyjnosci miasta, co miatlo wptyw na niskg
wartos¢ testu chi-kwadrat Pearsona 1 brak istotnej zaleznosci pomiedzy miejscem
zamieszkania a stopniem atrakcyjnosci danego terenu (tab. 1).

Tab. 1. Opinia mieszkancoéw na temat atrakcyjnos$ci miasta Augustow 1 jego okolic

Stopien atrakcyjnosci - Migjsce ;am1eszkan1a
Miasto (%) Wies (%) Razem (%)

Bardzo atrakcyjne turystycznie 22,11 24,21 46,32
Atrakcyjne turystycznie 15,79 15,79 31,58
Umiarkowanie atrakcyjne turystycznie 6,32 6,32 12,63
Nieatrakcyjne turystycznie 421 5,26 9,47
Ogotem 48,42 51,58 100,00

0,429 p=0,934

* - istotna zalezno$¢ na poziomie p<0,05

Najwazniejszym czynnikiem podnoszacym atrakcyjno$¢ badanych
terenow, w opinii zar6wno mieszkancow miasta jak 1 wsi byla mozliwos¢
uprawiania roznych sportow na terenach Augustowa 1 okolic, w tym
zdecydowanie sportdow wodnych. Przy p<0,001 w istotnie wyzszym stopniu
takie deklaracje przekazywali mieszkancy terenow wiejskich, u ktorych wartos¢
funkcji klasyfikacyjnej wyniosta 2,79, przy 2,18 w przypadku deklarujacych
mieszkancow z terenow miejskich. Rowniez wyzsze wartosci funkcja
klasyfikacyjna osiagneta wsrod mieszkancow wsi, gdy poddano analizie czynnik
zwracajacy uwage na piekno otaczajacej przyrody jako element podnoszacy
atrakcyjno$¢ terenéw Augustowa i1 okolic. Wartosci funkcji klasyfikacyjne;
osiggnety odpowiednio 1,34 w przypadku mieszkancow terendw wiejskich
11,19 wsrod zamieszkatych w miescie. Wysokie wartosci funkcja klasyfikacyjna
osiggneta rowniez przy czynniku méwigcym o bogatej historii miasta 1 warto$ci
istniejgcych zabytkow, ktore tylko w niewielkim stopniu byly wazniejsze dla
mieszkancow terendw wiejskich, niz zamieszkatych w miescie. Odpowiednie
wartosci funkcji klasyfikacyjnej wyniosty: 1,22 1 1,10. Dla mieszkancow terenow
miejskich istotnie wazniejszy, przy p<0,001, byt status Augustowa, jako miasta
uzdrowiskowego. Wielkos¢ funkcji klasyfikacyjnej osiagneta wartos¢ 1,35
w przypadku mieszkancow miasta 1 0,85 mieszkajacych na terenach wiejskich.
Rowniez w modelu funkeji dyskryminacyjnej znalazt si¢ czynnik ciszy 1 spokoju,
ktory zapewnia mieszkancom 1 przybywajacym turystom okolica Augustowa.
W istotny sposob, przy p=0,014 ten element byt wazniejszy dla mieszkancodw
terenow miejskich, niz wiejskich (tab. 2).
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Tab. 2. Czynniki podnoszace atrakcyjno$¢ miasta wedtug opinii mieszkancow Augustowa i okolic

Model analizy Funkcja
dyskryminacyjnej klasyfikacyjna
Lambda Wilksa: 0,721 Miejsce
Rodzaj czynnikow F (9,336)=7,555 p<0,001* zamieszkania

Lambda
Wilksa
Wartos¢ F
Poziom p
Miasto
Wies

Mozliwos$¢ uprawiania réznych sportow 0,761 28,882 | 0,001* 2,18 2,79

Status uzdrowiska 0,782 | 19,109 | 0,001* 1,35 0,85
Pigkno przyrody 0,795 1,449 0,229 1,19 1,34
Cisza i spokoj otoczenia 0,721 5979 | 0,014* 0,22 0,05
Zabytki 0,753 2,647 0,104 0,86 1,07
Bogata historia miasta 0,781 1,687 0,195 1,10 1,22
Stata 13,39 16,03

*- poziom istotnej roznicy przy p<0,05

Sposrdd  licznych  atrakcji  turystycznych  Puszcza  Augustowska
w opinii ankietowanych zamieszkatych na terenach miejskich jest miejscem
przyciagajacym turystow w okolice Augustowa i okolic. Wartos¢ takiej deklaracji
w postaci funkcji klasyfikacyjne; wyniosta 1,81 1 byla istotnie wyzsza, przy
p=0,008, w stosunku do zamieszkatych w miescie, u ktorych §rednig okreslono
na 1,49. W sposob istotny, odpowiednio przy p=0,001 1 p=0,004, mieszkancy
miasta Augustowa wyzej ocenili szeroki dostep do imprez kulturalnych
organizowanych w miescie oraz mozliwo$¢ zwiedzania takich atrakcji jak
Sanktuarium Studzienniczna. Posiadane przez miasto prawo nazywania
Augustowa miejscowoscig uzdrowiskowa wedtug ankietowanych mieszkancow
przyciaga turystow chcacych zobaczy¢ ciekawe okolice. Réwniez 1 w tym
przypadku w istotnie wyzszym stopniu, przy p=0,001, doceniali to mieszkancy
miasta, u ktorych warto$¢ funkcji klasyfikacyjnej osiagneta wymiar 1,34, przy
0,95 mieszkancow z terenow wiejskich (tab. 3).
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Tab. 3. Atrakcje turystyczne majace wpltyw na przyjazdy turystow do Augustowa w opinii
mieszkancow

Model analizy Funkcja
dyskryminacyjne;j klasyfikacyjna
Lambda Wilksa: 0,638 Miejsce
Atrakcje turystyczne F (7,350)=10,29 p<0,001* zamieszkania
£z | 3 = g 8
p— =} ) 2 2
S5 2| 5| 2| B
Miasto na prawach uzdrowiska 0,689 13,123 | 0,001* 1,34 0,95
Szeroki wachlarz imprez kulturalnych 0,640 13,673 | 0,001* 1,76 1,40
Sanktuarium Studzienniczna 0,698 8,287 0,004* 1,65 1,35
Puszcza Augustowska 0,702 7,067 0,008%* 1,49 1,81
Stata 10,28 10,36

*- poziom istotnej réznicy przy p<0,05

Z form turystyki, ktore sg proponowane w Augustowie i1 okolicach,
respondenci docenili Zeglarstwo, ktore w istotnie wyzszym stopniu przy
p=0,018 deklarowali mieszkancy miast niz wsi. Warto$¢ funkcji klasyfikacyjnej
odpowiednio wyniosta: 2,23 w przypadku mieszkancow miasta 1 1,43 wsrod
zamieszkalych na terenach wiejskich. Rowniez mieszkancy wsi w istotnie
wyzszym stopniu docenili takie formy aktywnosci turystyczno-rekreacyjne jak
jazda na nartach wodnych 1 sptywy kajakowe, czyli sporty wybitnie zwigzane
ze Srodowiskiem wodnym. Roéznice wystapity przy p<0,001 1 p=0,005.
Tylko w przypadku rejsow statkiem istotnie wyzsze deklaracje przekazywali
mieszkancy terenow wiejskich, u ktorych wartos¢ funkcii klasyfikacyjnej, przy
p<0,001, wyniosta 1,79, przy 1,36 w przypadku mieszkancow miasta. Trzeba
zauwazy¢, 1z w utworzonym modelu funkcji dyskryminacyjnej nie znalazty si¢
takie formy aktywnosci turystyczno-rekreacyjne jak rajdy piesze 1 rowerowe,
bierny odpoczynek nad jeziorem 1 wedkarstwo. Preferowane byly zatem sporty
1 formy bardziej aktywne, niz nastawione na bierny wypoczynek (tab. 4).
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Tab. 4. Formy turystyki, ktore cieszg si¢ najwickszym powodzeniem w Augustowie 1 okolicach
w opinii mieszkancéw Augustowa i okolic

Model analizy dyskryminacyjnej Funkcja klasyfikacyjna
Lambda Wilksa: 0,734 Miejsce zamieszkania
F (5,349)=11.23 p<0,001* )
Formy turystyki
2 3 2 = 2 3
e 8 1) 2 .8
g = = S
LN
Rejsy statkiem 0,723 11,014 0,001* 1,36 1,79
Jazda na nartach wodnych 0,718 22,669 0,001%* 1,72 1,26
Sptywy kajakowe 0,786 7,498 0,005* 1,33 1,06
Zeglarstwo 0,7253 5,967 0,018* 2,23 1,43
Stata 9,87 10,08

*- poziom istotnej roznicy przy p<0,05

Jedynie blisko 18% ankietowanych stwierdzito, 1z prowadzona przez miasto
promocja poddanych w pracy analizie terenow byla do tej pory prowadzona
w sposob bardzo dobry. Ponad potowa ankietowanych (54,74%) deklarowala, ze
promocja jest prowadzona na Srednim poziomie, czyli wymaga wprowadzenia
pewnychkorektiulepszen. W wigkszym stopniu takie opinie wyrazalimieszkancy
miasta (31,58%), niz mieszkancy wsi (23,16%). Ponad 23% badanych uwaza, ze
miasto Augustow 1 jego okolice sg stabo promowane przez wiadze zarzadzajace
tym terenem. W tym przypadku czgsciej takie deklaracje wypowiadali
ankietowani zamieszkujacy tereny wiejskie, ktorych odsetek stanowit 18,95%,
przy 8,58% zamieszkatych w miescie. Warto$¢ testu chi-kwadrat wskazata na
zachodzaca zalezno$¢ pomigdzy miejscem zamieszkania a poziomem opinii na
temat promocji miasta. Warto$¢ testu chi-kwadrat wyniosta 20,185, przy p<0,001
(tab. 5).

Tab. 5. Opinia mieszkancow na temat promocji miasta Augustow przez wladze miejskie 1 wladze
okolicznych gmin

. . Miejsce zamieszkania
Stopien promocji - —
Miasto (%) Wies (%) Razem (%)
Jest bardzo dobrze promowane 8,42 9,47 17,89
Promocja na §rednim poziomie 31,58 23,16 54,74
Staba promocja miasta 8,58 18,95 27,37
Ogotem 48,42 51,58 100,00
Chi - kwadrat Pearsona 20,185 p<0,001*

* - istotna zalezno$¢ na poziomie p<0,05
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Najwigksze uznanie wsrod ankietowanych wzbudzala baza noclegowa
funkcjonujaca w Augustowie 1 okolicy, czyli 1los¢ 1 jakos¢ miejsc noclegowych
1 hotelowych. W sposob istotny, przy p=0,010, na ten element zagospodarowania
turystycznego w wyzszym stopniu zwracali uwage mieszkancy wsi niz miasta.
Wartosci funkcji klasyfikacyjnej wyniosta odpowiednio 2,46 wsrod mieszkancow
wsi 1 2,21 wérdd mieszkancoOw miasta. Rowniez w istotnie wyzszym stopniu,
przy p<0,001, mieszkancy wsi zwracali uwage na zabytki wystepujace na
badanym terenie. W ich przypadku wartos¢ funkcji klasyfikacyjnej wyniosta
2,03, przy 1,61 wsréd mieszkancow zamieszkatych na terenach miejskich.
W utworzonym modelu funkcji klasyfikacyjnej znalazty si¢ rowniez takie
elementy zagospodarowania turystycznego jak informacja turystyczna 1 stan
drog dojazdowych, ktore w istotnie wyzszym stopniu, odpowiednio przy
p=0,043 1 0,043, byly doceniane przez mieszkancow miast niz ankietowanych
zamieszkatych na wsi (tab. 6).

Tab. 6. Ocena poszczegdlnych elementéw zagospodarowania turystycznego Augustowa

Model analizy dyskryminacyjnej Funkcja klasyfikacyjna
Lambda Wilksa: 0,693 Miejsce zamieszkania
Elementy zagospodaro- F (7,56)=12,43 p<0,001*
wania turystycznego S 5 LS g 3 .
Elc g S = 2
S5 S 2 =
Zabytki 0,675 18,417 0,001%* 1,61 2,03
Stan drog dojazdowych 0,609 6,139 0,013* 0,84 0,58
Baza noclegowa 0,618 6,660 0,010* 2,21 2,46
Informacja turystyczna 0,678 4,98 0,043* 0,97 0,76
Stata 9,80 10,47

*- poziom istotnej roznicy przy p<0,05
Podsumowanie

Postawiony cel pracy zostal w pelni osiggniety, gdyz poznano opini¢
mieszkancow na temat miasta Augustowa jako miejsca atrakcyjnego turystycznie.
Nalezy zwroci¢ uwage, iz mieszkancy Augustowa w bardzo duzym stopniu
uznali swoje miasto za atrakcyjne turystycznie. Na pewno przemawia za tym
1 lokalny patriotyzm ale réwniez obserwacja odwiedzajacych, ktorzy dosy¢
licznie przybywaja na tereny miasta i okolic. Wielka atrakcja sg wedtug deklaracji
ankietowanych akweny wodne w postaci jezior 1 rzek, co sprzyja uprawianiu
sportow wodnych oraz bogata historia miasta Augustowa i1 okolic zwigzana
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z wieloma cennymi zabytkami. Elementami atrakcji turystycznych, ktdre maja
wpltyw na liczbe odwiedzajacych, jest posiadanie przez miasto Augustow
statusu miejscowosci uzdrowiskowej oraz organizowanie przez miasto licznych
imprez kulturalnych 1 sportowo-turystycznych, z ktorych korzystaja nie tylko
mieszkancy ale rowniez przybywajacy turysci. Wachlarz atrakcji turystycznych
miasta Augustowa 1 okolic jest bardzo szeroki, gdyz wykorzystywana jest
zarowno sfera kulturalna, sportowa, jak 1 rekreacyjna. Waznym podkreslenia
jest rowniez element pozytywnego wptywu okolic na zdrowie odwiedzajacych.
W opinii mieszkancow miasto 1 okolice sg bardzo dobrze przygotowane do
przyjmowania turystow w sensie posiadane] na wysokim poziomie bazy
hotelowo-gastronomicznej jak rowniez, na co zwraca si¢ ogromng uwage przy
wyborze miejsc wypoczynku, istnieje dobra infrastruktura komunikacyjna.
Wydaje si¢, ze w promocji miasta w znacznym stopniu pomagajg tradycje
zwigzane z wypoczynkiem w tych rejonach Polski, a zwlaszcza wykorzystywane
przez turystow liczne szlaki wodne. W pewnym sensie to moze zwalnia¢ wtadze
miasta oraz okolicznych gmin w inwestowanie w promocje w postaci bilbordow
1 plakatow, ktore jedynie w niewielkim stopniu sg zauwazane przez mieszkancow.

Whioski

1. Ankietowani mieszkancy Augustowa i1 okolic okreslili swoje miasto jako
atrakcyjne turystyczne. Tylko niewielki odsetek ankietowanych miatodmienne
zadanie. Mieszkancy mieli jednak zastrzezenia do dziatan promocyjnych
jakie sa prowadzone w miescie 1 okolicy. Twierdzili, ze prowadzone zabiegi
o charakterze informacyjnym sa mato zauwazalne w miescie.

2. Glownym atutem Augustowa 1 okolic jest mozliwo$¢ uprawiania
roznorodnych sportow, na co wptyw ma rowniez pigkno lokalnej przyrody,
bogata historia miasta z wieloma pigknymi zabytkam1 Respondenc1
twierdzili réwniez, iz na atrakcyjnos¢ tego regionu ma wplyw uznanie
Augustowa za miasto o statusie uzdrowiska.

3. Do form turystyczno-rekreacyjnych najchetniej uprawianych w rejonie
Augustowa 1 okolic zaliczono: zeglarstwo, sptywy kajakowe, jazde na
nartach wodnych 1 rejsy statkami po okolicznych jeziorach.

4.  Czynnikami majacymi znaczenie dla odwiedzajacych byly proponowane
przez miasto liczne imprezy kulturalne, cenne zabytki 1 mozliwos¢ pobytu
w Puszczy Augustowskie;.

5. Respondenci uznali, iz funkcjonujaca infrastruktura zagospodarowania
turystycznego miasta jak réwniez okolic jest na wysokim poziomie.
Docenili bogatg baze noclegows, stan istniejgcych drog, zabytki oraz dobrze
rozwini¢tg informacje turystyczng.
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